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Viajará la Expo Sexo & Entretenimiento en una gran carpa

Pega la crisis al  sexo
Los estados se interesan por ella, dan permisos pero no prestan sus recintos

Juan Manuel Badillo
El Economista

La Expo Sexo & Entretenimiento 
empezará a viajar por todo el país y 
lo hará de forma ambulante, en una 
carpa neumática gigante repleta de 
mujeres y hombres con poca ropa.

Lo de la carpa no es por gusto, si-
no por necesidad, explicó el director 
de la Expo, Alberto Kibrit. 

Los gobiernos locales dan los per-
misos para que se presente en sus 
respectivos estados, “lo que no quie-
ren es que lo hagas en sus recintos”, 
dijo.

“No hay inmuebles para poder ha-
cer el evento, los que existen, como 
los centros de convenciones, son de 
los gobiernos, y no nos los prestan, 
entonces tenemos una complica-
ción”, dijo el joven empresario.

El año pasado la feria XXX, la 
más importante del país y de Amé-
rica Latina, se presentó con éxito en 
la ciudad de Guadalajara, y esta vez 
quieren empezar la gira en la ciudad 
norteña de Monterrey, a finales de 
este año, informó Kibrit.

GIRA POR LA REPúBLICA 

Los estados de Veracruz, Gua-
najuato, Tijuana, Puebla, y los que se 
acumulen, se encuentran en la lista 
de la gira de la Expo Sexo & Entrete-
nimiento, adelantó el empresario.

Este año, unos 114,000 mexicanos 
visitaron la séptima edición de la Ex-
po Sexo & Entretenimiento 2010, por 
encima del 2009 que registró 113,000 
visitantes, pero muy por debajo de 
los 117,000 del 2008.

“El año pasado pegó la crisis, ya 
nos recuperamos, pero no deja de 
haber un público que sigue afecta-
do; sin embargo, para nosotros fue 
un súper éxito”, dijo Kibrit.

“Sí ha sido una industria bien gol-
peada por la crisis, pero es claro que 
la gente se adapta a la situación y sa-
be que tiene que echarle ganas para 

salir adelante, no le queda de otra”, 
indicó.

El empresario aclaró que si bien la 
asistencia a la feria del sexo fue bue-
na, en lo particular, a los expositores, 
pequeños empresarios “les ha ido 
muy mal porque sus deudas eran en 
dólares y al venir la devaluación del 
2009 aumentó en 30%”, precisó.

Jóvenes y parejas, el público

La Expo Sexo & Entretenimien-
to 2010 concluyó la noche del lunes, 
luego de siete días de actividades 
donde participaron 200 expositores 
de todo tipo de artículos para adultos, 
en un área de 25,000 metros cuadra-
dos, donde se ofrecieron más de 85 
espectáculos masivos, entre ellos en 
table dance más grande de la historia.  

Son los jóvenes los que dominan 
en la Expo Sexo, informó Kibrit, “so-
bre todos esos chavos de 17 que cum-
plen 18 y que cada año se renuevan”; 
y las parejas de todas las edades, “que 
este año asistieron en gran cantidad y 
eso me sorprendió mucho”, agregó.

Hace siete años Kibrit, quien con-
taba entonces con 20 años, organi-
zó la primera Expo Sexo & Entrete-
nimiento en México sin imaginar el 
gran éxito que iba a tener entre los 
mexicanos de ambos sexos, y de to-
dos los estratos económicos, sociales 
y educativos.

Desde su creación, la Expo Sexo 
ha sido visitada por cerca de 500,000 
mexicanos.

 Por su parte, la industria del en-
tretenimiento para adultos mueve 
un capital de 1,500 millones de pe-
sos anuales en el país y sólo durante 
la Expo Sexo & Entretenimiento deja 
una derrama económica de 35 millo-
nes de pesos, y da empleo temporal a 
más de 2,300 personas.

jbadillo@eleconomista.com.mx  

Este año, unos 114,000 mexicanos 
visitaron la séptima edición. foto: 
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Retrato: Marco Beteta

Un hombre  
de buen diente
Vicente Gutiérrez
el economista

Realiza sus reservaciones 
con otro nombre para comer, 
pide a sus acompañantes que 
elijan un platillo antes de que él 
llegue al restaurante o de plano 
aparece de sorpresa en la cena.

Es un poco de todo lo que ha 
hecho Marco Beteta para califi-
car un restaurante en México.

“Ha sido un reto hacerlo. Pero 
en estos 10 años siempre he cri-
ticado con honestidad. Nunca 
he escrito algo para quedar bien 
con el restaurantero o el hotele-
ro, por eso tengo credibilidad”, 
dijo en entrevista el empresario, 
quien se considera un amante 
de la buena vida.

Marco Beteta ha trabajado en 
revistas, radio y televisión, pe-
ro el crítico decidió independi-
zarse para lanzar su portal en 
Internet y la Distinción MB, re-
conocimiento a los mejores res-
taurantes de México.

“A veces mis críticas choca-
ban con los intereses de algún 
medio de comunicación don-
de colaboraba. Por eso deci-
dí apartarme y hacer todo esto 
de manera independiente pues 
el reconocimiento no puede te-
ner ningún tipo de interés, digo, 
nunca ha habido en mis críticas, 
pero todo debe ser más transpa-
rente”, explicó.

La Distinción MB es un reco-
nocimiento avalado por la Se-
cretaría de Turismo del Distrito 
Federal, la Confederación Na-

cional Turística y por la Asocia-
ción Mexicana de Restaurantes.

“La idea es reconocer la cali-
dad de los restaurantes como se 
hace en Europa o Estados Uni-
dos. Quiero aprovechar la tec-
nología y por eso hice el portal  
donde la gente va a encontrar 
los mejores restaurantes, bares 
y hoteles. Pero además va a po-
der bajarlas al celular o al iPho-
ne. Lo mejor es que será a nivel 
nacional y de una manera inte-
ractiva”, adelantó. marcobeteta.
com se lanzará a finales de mar-
zo y se nutrirá de los comen-
tarios de reconocidos críticos 
culinarios (como Jorge Toledo 
de El Economista), sommeliers, 
chefs y el público también po-
drá opinar. “Será la guía ideal 
para todos aquellos que les gus-
ta la buena vida”.

vgutierrez @eleconomista.com.mx

¿Quién es? 

Lleva 10 años como crítico 
gastronómico, es cinta negra, 
pintor, administrador de em-
presas y director de la empresa 
Grupo Equal.

El Dato

Marco Beteta es dueño del 
restaurante Guadiana pero por 
ética nunca lo recomienda en 
sus guías, aunque dice que es 
muy bueno.

Lo nuevo

Lanza portal y reconocimiento 
a la excelencia gastronómica.

Las horas perdidas
Ricardo García Mainou

Saber qué pasa
Saberlo hace que pierda todo interés. 
Necesitamos la incertidumbre para po-
ner atención. 

Hay quien se enfurece porque le cuentan 
el final de una película. Saberlo hace que 
pierda todo interés. Necesitamos la in-

certidumbre para poner atención. 
Eso en un mundo donde gran parte del cine se 

parece a otra película que ya vimos, y por lo que 
confortablemente solemos esperar un tipo de fi-
nal para verlo con fingida satisfacción.

Ahora imaginemos que el final que conoce-
mos es el de nuestras propias vidas. No hablo de 
esos segundos en que supuestamente veremos 
pasar como fotografías una recopilación a la rea-
lity show de cómo fue nuestra aventura vital an-
tes de morir.

En Timequake, un librito genial de Kurt Von-
negut, hay una imperfección en la marea del 
tiempo. Un doblez si es que puede expresarse así, 
y toda la humanidad se ve obligada a repetir va-
rios años de su vida.

El problema es que como se trata de un do-
blez, y lo que ya pasó ya pasó; todos se ven repi-
tiendo sus vidas. Cometiendo los mismos errores, 
casándose con la persona equivocada para lue-
go divorciarse, votando por Fox, poniendo todo 
el patrimonio en acciones de Merryl Lynch, invi-
tando a la mujer a salir a tomar una copa al Bar-
Bar, lo que fuera.

En el libro de Vonnegut, la humanidad se de-
prime, cae en la apatía. Deben repetir su vida 
conscientes de hacerlo, pero imposibilitados de 
cambiar absolutamente nada, ni el más distraí-
do traspiés.

En otra variante, un experimento científico 
hace que toda la humanidad pierda el sentido por 
unos minutos. El resultado es catastrófico, avio-
nes que se estrellan, autos que colisionan por to-
dos sitios, gente que cae en medio de la calle, du-
rante la disección de una cirugía. Se trata de la 
novela FlashForward de Robert J. Sawyer.

En esos nueve minutos todos tenemos un sue-
ño. Somos capaces no de ver, sino de vivir minu-
tos de nuestra vida como ésta será, seis meses en 
el futuro. Para algunos el resultado será anodino: 
una tarde frente al televisor, una ducha, una lec-
tura de un artículo en el diario.

Para otros es un momento definitivo. 

Al igual que en la historia de Vonnegut, aunque 
esta vez con el futuro, lo que ven no puede ser 
cambiado, es un relámpago de lo que será. ¿O es 
así? ¿Está el futuro hecho de la misma materia 
que el pasado? ¿Existe finalmente el destino? 

Algún productor pensó que después de Lost 
lo que la gente quería ver era otra serie televisiva 
llena de preguntas con respuestas complejas. Un 
rompecabezas psicológico con una conspiración 
detrás. El primer capítulo se transmitió el mar-
tes, por AXN.

¿Qué será de nosotros si ya vimos lo que va-
mos a hacer, si ya sabemos cómo nos vamos a 
sentir, si esa mirada al futuro nos enseña algo 
que no nos gusta? Podría ser peor: nueve minu-
tos de silencio. Lo que sí resulta imposible saber, 
es si la serie estará a la altura de su promesa. Por 
ahora quedémonos con ella, y con las respuestas 
que a veces conviene mejor no saber.

Un 
gourmet 
es alguien 
que come 
de todo; 
desde los 
tacos de 
cabeza de 
la esqui-
na, al res-
taurante 
de lujo en 
Polanco”. 

Desde el “Kachikín de los artistas”

La lengua totonaca 
queda plasmada  
en un diccionario
Crescencio García Ramos busca mantener viva  
la sabiduría ancestral de los “tres corazones”

Alejandro García Abreu
el economista

Francisco Domínguez afirmó 
en su Doctrina cristiana de 1837 que 
totonaca -o tutunaku en su lengua– 
significa “tres corazones”, y en 
náhuatl denota a las “personas del 
Totonacapan”. 

En la actualidad, la lengua cuen-
ta con más de 240,000 hablantes; el 
nombre designa a una variedad de 
dialectos estrechamente relaciona-
dos entre sí y ahora tiene su primer 
diccionario totonaco-español.

El maestro Crescencio García 
Ramos participa activamente en 
la preservación y regeneración de 
la cultura totonaca, busca la trans-
misión de la “esencia” totonaca: su 
interés radica en mantener viva su 
lengua materna. 

Por ello, se dedicó 20 años a in-
vestigar distintos temas y a reunir 
el vocabulario totonaco en el Dic-
cionario básico totonaco-español -el 
primero en su tipo– que muestra la 
lexicografía principal, editado por 
la Academia Veracruzana de las 
Lenguas Indígenas en el 2008.

Para la conservación de la len-
gua totonaca y la revaloración de 
su cultura a través del lenguaje y 
el arte, se fundó en el Parque Ta-
kilhsukut –situado a un kilómetro 
de la zona arqueológica de El Tajín, 
dentro del municipio de Papantla- 
un “Kachikín (poblado) de los ar-
tistas”: el Centro de las Artes Indí-
genas (CAI).

El CAI se ha caracterizado por 

ser un lugar de intercambio entre 
los creadores de la localidad y los 
autores de otras latitudes. Trans-
fiere a nuevas generaciones de ar-
tistas el legado de sus antepasados, 
a través de maestros -formados en 
la tradición- que imparten talle-
res. Alfarería, gastronomía, danza, 
teatro y tejeduría son algunas de 
las disciplinas enseñadas.

Constituido por diversas casas o 
escuelas, el Kachikín alberga la Ca-
sa de la Palabra Florida -destinada 
a cultivar la poesía y los cantos di-
vinos- y el Kantiyán –Casa de los 
Abuelos–, depositario de la sabi-
duría ancestral.

Nacido en 1950, Crescencio Gar-
cía Ramos -consejero de la Casa de 
los Abuelos, investigador del Insti-
tuto de Antropología de la Univer-
sidad Veracruzana y autor también 
de un Manual de fonética totonaca– 
propuso en una conferencia dada el 
pasado 27 de febrero en el CAI “que 
los pueblos indígenas sean la alter-
nativa en el siglo XXI, que se abra la 
posibilidad de diálogo”. 

García Ramos ha estudia-
do hondamente el pensamiento 
y la cosmogonía de sus ancestros: 

“Buscamos la armonía a través de 
la palabra florida, de la dulce len-
gua totonaca; retomamos la expe-
riencia y la amalgamamos con la 
modernidad”. Actualmente ela-
bora un diccionario analítico sobre 
el mundo totonaca. Es un proyecto 
de larga envergadura que recupe-
rará la sabiduría de “los abuelos”.

agarcia@eleconomista.com.mx

“Buscamos la armonía a través de la palabra florida”. foto archivo ee: claudia aréchiga

240 
mil  
hablantes 
quedan  
de la lengua 
que tiene  
varios 
dialectos.

En su primera salida, expo de Mafalda   viene aquí
AFP

Mafalda, la eterna niña contesta-
taria creada por Joaquín Lavado Qui-
no hace 46 años, por primera vez viaja 
al extranjero y desde su natal Argen-
tina llegó ayer a Guadalajara en una 
exposición de la tira cómica.

La exposición El mundo según Ma-
falda, perteneciente al Museo Ba-
rrilete de los Niños de Córdoba (Ar-
gentina), fue inaugurada ayer en 

Guadalajara para festejar los 15 años 
de Papirolas, un festival infantil que 
busca acercar a los niños a la cultura.

“Es la primera vez que Mafalda sale 
de Argentina”, explicó a la prensa Sa-
bina Villagra, creadora de la muestra 
y directora del Museo Barrilete.

El mundo según Mafalda está inte-
grada por más de 100 tiras cómicas 
ampliadas a gran escala, acompaña-
das de talleres y juegos interactivos y 
didácticos divididos en seis módulos.

“Creemos que este festival es el lu-
gar exacto para la propuesta que tie-
ne la exposición y que busca resigni-
ficar la importancia de cuestionar en 
la niñez y de una nueva forma de ver 
el mundo”, añadió Villagra.

La visita de Mafalda es la mayor 
atracción del festival Papirolas, don-
de permanecerá una semana pa-
ra después mudarse al Museo Raúl 
Anguiano, también en Guadalajara, 
donde se instalará casi dos meses.

En las tiras cómicas a gran esca-
la el visitante se reencontrará con 
los amores y las fobias de Mafalda, 
llámense los Beatles o la sopa.

El mundo según Mafalda bus-
ca que los niños se acerquen “de 
una manera lúdica y pedagógica” 
a tiras cómicas que no están pre-
cisamente dirigidas al público in-
fantil por contener temas de cor-
te político, indicó la creadora de la 
muestra.


